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2019年7⽉1⽇付で、株式会社三⾹堂の全株式を取得し、
⼦会社化しました。
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（年度）

（億円） （%）

2018年度の鞄・袋物市場における
当社ｸﾞﾙｰﾌﾟｼｪｱは、鞄・袋物市場
2018年度に対する当社ｸﾞﾙｰﾌﾟ
2019/3期実績の割合

矢野経済研究所｢鞄・袋物産業年
鑑2019-2020年版｣を基に作成。
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鞄・袋物市場 鞄専門店 鞄・袋物市場における当社ｸﾞﾙｰﾌﾟｼｪｱ 鞄専門店における当社ｸﾞﾙｰﾌﾟｼｪｱ

順位 企業名 売上⾼
（百万円） 決算期 前年⽐ 店舗数

1 サックスバー ホールディングス 52,523 20/3期 94.2% 640

2 サマンサタバサ（東マ）※1 23,550 20/2期 84.9% 257

3 フィットハウス※2 14,844 19/9期 93.7% 28

4 エル 4,200 19/2期 100.0% 50

5 ㈱モリタ（秋⽥） 2,831 18/8期 92.2% 36

矢野経済研究所｢鞄・袋物産業
年鑑2019-2020年版｣及び各社
公表資料を基に作成。

※1 ㈱サマンサタバサ バッグ
部門の売上は17,385百万円（前
期比81.4％）。

※2 フィットハウス バッグの売
上比率は30％程度と推測される。

※3 店舗数は直近決算期



2019/9実績 2020/9実績 前年同期⽐ 2020/9予想 予想⽐

27,108 14,930 55.1 16,532 90.3

13,040 6,919 53.1 7,750 89.3

11,219 8,267 73.7 8,406 98.4

1,821 △1,349 − △655 −

1,877 △1,254 − △608 −

1,157 △1,096 − △662 −

（単位：百万円、％）
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※2019年7⽉1⽇から、株式会社三⾹堂を連結対象としております。



2019/9実績 2020/9実績 前年同期⽐ 2020/9予想 予想⽐

売上⾼ 25,198 14,409 57.2 15,899 90.6

売上総利益 12,117 6,684 55.2 7,455 89.7

販管費 10,593 7,960 75.1 8,054 98.8

営業利益 1,523 △1,276 − △599 −

経常利益 1,579 △1,219 − △563 −

純利益 979 △1,033 − △583 −

（単位：百万円、％）
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前年同期⽐ 計画⽐
①売上⾼
14,409百万円 △10,790百万円（△42.8％） △1,490百万円（△9.4％）

既存店前期⽐ 72.0％（2020/6〜2020/9）
新型コロナ禍による緊急事態宣⾔以降、4⽉は商業施設の休業が全国に拡⼤、5⽉中旬以降徐々に
営業再開となったものの、外出⾃粛や商業施設の時短営業等により、売上は低調に推移しました。
出店 17店 退店 9店（期初計画 出店12店 退店11店）
9/1に㈱フィールグッドから「ノーティアム」7店舗の営業を譲受けました。

②利益
経常利益
△1,219百万円 △2,798百万円（−％） △656百万円（−％）

粗利益率
46.4％（不動産含む）△1.7ﾎﾟｲﾝﾄ（48.1％） △0.5ﾎﾟｲﾝﾄ（計画 46.9％）

※売上前年同期⽐ メンズ 56.8％ トラベル 15.7％
販管費率
55.2％ +13.2ﾎﾟｲﾝﾄ（42.0％） +4.6ﾎﾟｲﾝﾄ（計画50.7％）

2019/9実績 2020/9実績 売上前年同期⽐
ハンドバッグ 51.3％ 48.4％ 54.6％
カジュアルバッグ 47.8％ 47.2％ 55.3％
インポートバッグ 40.9％ 36.4％ 79.3％
財布 46.7％ 46.6％ 76.4％
雑貨 53.4％ 52.9％ 66.1％
メンズ・トラベル 47.6％ 46.3％ 43.5％
その他 53.7％ 52.3％ 22.7％
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2019/9実績
（構成⽐％）

2020/9実績
（構成⽐％）

前期⽐
（％） 増減 2020/9予算

（構成⽐％）
10,593

（42.0）
7,960

（55.2） 75.1 △2,634 8,054
（50.7）

⼈件費 4,093
（16.2）

3,904
（27.1） 95.4 △189 3,963

（24.9）

地代家賃 2,604
（10.3）

1,758
（12.2） 67.5 △847 1,849

（11.6）

広告宣伝費 527
（2.1）

345
（2.4） 65.4 △183 329

（2.1）

⽀払⼿数料 774
（3.1）

577
（4.0） 74.5 △197 551

（3.4）

（単位：百万円）
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※販管費のうち⼈件費及び地代家賃等878百万円を臨時休業による損失として特別損失に振替えております。
また、雇⽤調整助成⾦等557百万円の助成⾦収⼊を特別利益として計上しております。
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4⽉ 5⽉ 6⽉ 7⽉ 8⽉ 9⽉ 2Q累計

既存店 − − 79.6 76.4 66.9 65.6 72.0

全社計 20.5 30.8 79.5 76.5 67.0 65.9 57.1

2016/3 2017/3 2018/3 2019/3 2020/3 2021/3
（予想）

既存店 100.0 95.6 96.2 100.1 95.5 (90.7)

全社計 106.1 99.6 97.8 99.4 93.4 (80.4)

2021年3⽉期

※全社計は不動産売上を含む。

単位：％

単位：％
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※10⽉は全社計85.8％、既存店85.7％



期別

品種別

2018年9⽉実績 2019年9⽉実績 2020年9⽉実績

売上⾼
(百万円)

(構成⽐％)

粗利益率
(％)

売上⾼
(百万円)

(構成⽐％)

粗利益率
(％)

売上⾼
(百万円)

(構成⽐％)

粗利益率
(％)

ﾊﾝﾄﾞﾊﾞｯｸﾞ 4,283
（17.0） 51.5 4,230

（16.8） 51.3 2,309
（16.1） 48.4

ｶｼﾞｭｱﾙﾊﾞｯｸﾞ 2,171
（8.6） 47.9 1,851

（7.4） 47.8 1,023
（7.1） 47.2

ｲﾝﾎﾟｰﾄﾊﾞｯｸﾞ 2,059
（8.2） 40.5 2,123

（8.5） 40.9 1,684
（11.8） 36.4

財布 4,861
（19.3） 46.5 4,939

（19.7） 46.7 3,771
（26.3） 46.6

雑貨 1,881
（7.5） 53.4 1,784

（7.1） 53.4 1,180
（8.2） 52.9

ﾒﾝｽﾞ・ﾄﾗﾍﾞﾙ 9,721
（38.6） 47.4 9,826

（39.1） 47.6 4,279
（29.9） 46.3

その他 234
（0.9） 51.5 362

（1.4） 53.7 82
（0.6） 52.3

合 計 25,213
（100.0）

25,117
（100.0）

14,330
（100.0）
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※4⽉、5⽉のプロパー販売時期に⼤多数の店舗で休業を余儀なくされ、その後も個⼈消費が低調に推移し、
値引き販売⽐率が⾼まり、粗利益率が低下しました。
在庫は、前期末⽐1,701百万円（11.9％）減少、前年同期⽐1,078百万円（7.9％）減少。
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(+3.3) (△4.5)

(前年同期⽐)(前年同期⽐)

(△0.2) (△0.6)

(△0.7) (△2.9)

(+1.1) (△0.5)

(+6.6) （△0.1)

(△10.1) (+0.2)



期別

品種別

2018年3⽉期
（実績）

2019年3⽉期
（実績）

2020年3⽉期
（実績）

2021年3⽉期
（予想）

売上⾼
(百万円)

(構成⽐％)

粗利益率
(％)

売上⾼
(百万円)

(構成⽐％)

粗利益率
(％)

売上⾼
(百万円)

(構成⽐％)

粗利益率
(％)

売上⾼
(百万円)

(構成⽐％)

粗利益率
(％)

ﾊﾝﾄﾞﾊﾞｯｸﾞ 9,198
（17.5） 51.4 8,848

（17.0） 51.2 8,092
（16.6） 50.9 6,339

（16.2） 50.0

ｶｼﾞｭｱﾙﾊﾞｯｸﾞ 5,165
（9.8） 48.2 4,195

（8.0） 47.7 3,486
（7.1） 47.8 2,648

（6.8） 47.4

ｲﾝﾎﾟｰﾄﾊﾞｯｸﾞ 4,239
（8.1） 41.2 4,486

（8.6） 40.3 4,426
（9.1） 40.1 4,453

（11.3） 37.7

財布 10,477
（19.9） 46.4 11,023

（21.1） 46.5 10,610
（21.8） 46.7 10,331

（26.4） 46.7

雑貨 4,028
（7.7） 52.8 3,754

（7.2） 52.8 3,338
（6.8） 53.2 2,920

（7.4） 53.1

ﾒﾝｽﾞ・ﾄﾗﾍﾞﾙ 19,091
（36.3） 47.4 19,435

（37.2） 47.3 18,098
（37.1） 47.4 12,137

（31.0） 46.5

その他 326
（0.6） 51.4 472

（0.9） 52.2 717
（1.5） 53.7 359

（0.9） 52.8

合 計 52,526
（100.0） 47.9 52,216

（100.0） 47.7 48,770
（100.0） 47.7 39,190

（100.0） 46.7
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2018/2Q累計 2019/2Q累計 2020/2Q累計
売上数量

(前年同期⽐)
売上単価

(前年同期⽐)
売上数量

(前年同期⽐)
売上単価

(前年同期⽐)
売上数量

(前年同期⽐)
売上単価

(前年同期⽐)

ハンドバッグ 563
（95.5%）

7,615
（99.0%）

560
（99.4%）

7,587
（99.6%）

351
（62.8%）

6,601
（87.0%）

カジュアルバッグ 423
（86.7%）

5,142
（93.4%）

379
（89.7%）

4,896
（95.2%）

265
（70.0%）

3,867
（79.0%）

インポートバッグ 162
（99.3%）

12,655
（100.7%）

174
（107.1%）

12,199
（96.4%）

140
（80.7%）

11,992
（98.3%）

財布 574
（111.9%）

8,467
（94.5%）

553
（96.3%）

8,949
（105.7%）

425
（77.0%）

8,881
（99.2%）

雑貨 1,815
（99.2%）

1,037
（91.9%）

1,726
（95.1%）

1,035
（99.9%）

1,159
（67.2%）

1,019
（98.4%）

メンズ・トラベル 872
（110.3%）

11,159
（90.4%）

898
（103.0%）

10,956
（98.2%）

419
（46.7%）

10,225
（93.3%）

その他 20
（245.9%）

11,255
（101.0%）

20
（98.1%）

17,719
（157.4%）

6
（33.5%）

12,005
（67.8%）

計 4,433
（101.1%）

5,695
（96.7%）

4,312
（97.3%）

5,840
（102.5%）

2,769
（64.2%）

5,188
（88.8%）

雑貨除く 2,617
（102.4%）

2,586
（98.8%）

1,610
（62.3%）

（数量単位：千本）
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2018年3月期 2019年3月期 2020年3月期

売上数量
（前期比）

売上単価
（前期比）

売上数量
（前期比）

売上単価
（前期比）

売上数量
（前期比）

売上単価
（前期比）

ハンドバッグ
1,172

（111.6%）
7,850

（97.3%）
1,145

（97.7%）
7,736

（98.5%）
1,056

（92.2%）
7,701

（99.5%）

カジュアルバッグ
932

（86.4%）
5,542

（91.8%）
806

（86.5%）
5,211

（94.0%）
697

（86.5%）
5,013

（96.2%）

インポートバッグ
320

（108.3%）
13,237

（94.0%）
344

（107.4%）
13,048

（98.6%）
358

（104.1%）
12,380

（94.9%）

財布
1,185

（102.0%）
8,844

（97.0%）
1,260

（106.3%）
8,753

（99.0%）
1,159

（92.0%）
9,170

（104.8%）

雑貨
3,610

（94.7%）
1,117

（100.1%）
3,647

（101.0%）
1,030

（92.2%）
3,192

（87.5%）
1,047

（101.7%）

メンズ・トラベル
1,571

（100.8%）
12,166

（96.1%）
1,765

（112.3%）
11,027

（90.6%）
1,647

（93.4%）
11,004

（99.8%）

その他
27

（516.7%）
11,689

（217.3%）
34

（125.2%）
13,515

（115.6%）
40

（116.6%）
17,611

（130.3%）

計
8,819

（98.4%）
5,961

（99.4%）
9,004

（102.1%）
5,807

（97.4%）
8,153

（90.5%）
5,998

（103.3%）

雑貨除く
5,209

（101.1%）
5,357

（102.8%）
4,961

（92.6%）

（数量単位：千本）
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ショップブランド 店舗数 前期末⽐ 特徴

210店 +1店

職⼈たちの揺るぎない思いが伝わる、MADE IN 
JAPANの鞄・⼩物を幅広く展開。時代に左右されるこ
とのない永遠のマスターピースを取り揃え、⼀⽅では
オリジナルブランドと国内外から集められたスペシャ
ルアイテムにより、常に斬新な商品と情報を提案。

123店 -4店
ナショナルブランドからインポートブランドまでレ
ディースバッグ・カバン・トラベル・アクセサリーを
トータルに展開。

146店 -1店

ちょうどよい・ほどよい・さりげない。そんなライフ
スタイルが⼼地いい。「Just feeling」をテーマにお
しゃれを楽しむ、⼤⼈のスタイリングを提案する鞄・
⼩物のコンセプトショップ。格好いいけど、ちょうど
良い。そんな気分になれるショップです。

155店 +12店
AmatoneAcceso’rio(35)AMA(12店) DRASTIC THE 
BAGGAGE (14店)  kissora(17店) 東京デリカ(3店) 
COLLAGE(7店)LeFrau (4店)他
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2020年2Q累計
（実績）

2021年3⽉期下期
予算

⾦額 売上⽐ 前年同期⽐ 予想⽐ ⾦額 前年同期⽐
売上⾼ 14,930 100.0％ 55.1％ 90.3％ 26,205 103.1％
売上総利益 6,919 46.3％ 53.1％ 89.3％ 12,317 101.9％
販管費 8,267 55.4％ 73.7％ 98.4％ 11,077 98.5％
営業利益 △1,349 −％ −％ −％ 1,240 146.1％
経常利益 △1,254 −％ −％ −％ 1,267 143.2％
当期利益 △1,096 −％ −％ −％ 739 144.9％

2020年3⽉期
（実績）

2021年3⽉期
（⾒込）

⾦額 売上⽐ 前期⽐ ⾦額 売上⽐ 前期⽐ 当初予想⽐
売上⾼ 52,523 100.0％ 94.2％ 41,136 100.0％ 78.3％ △3,627

売上総利益 25,133 47.9％ 94.6％ 19,237 46.8％ 76.5％ △2,025

販管費 22,462 42.8％ 98.4％ 19,345 47.0％ 86.1％ △736

営業利益 2,670 5.1％ 71.7％ △108 −％ −％ −

経常利益 2,762 5.3％ 73.2％ 14 0.0％ 0.5％ △1,241

当期利益 1,668 3.2％ 76.6％ △356 −％ −％ −

（単位：百万円）
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2020年2Q累計
（実績）

2021年3⽉期下期
⾒直予算

⾦額 売上⽐ 前年同期⽐ 予算⽐ ⾦額 前年同期⽐ 当初予算⽐
売上⾼ 14,409 100.0％ 57.2％ 90.6％ 24,940 105.1％ △2,027

売上総利益 6,684 46.4％ 55.2％ 89.7％ 11,747 104.4％ △1,167

販管費 7,960 55.2％ 75.1％ 98.8％ 10,530 99.8％ △554

営業利益 △1,276 −％ −％ −％ 1,217 173.1％ △613

経常利益 △1,219 −％ −％ −％ 1,244 168.7％ △613

当期利益 △1,033 −％ −％ −％ 729 175.7％ △345

2020年3⽉期
（実績）

2021年3⽉期
（⾒込）

⾦額 売上⽐ 前期⽐ ⾦額 売上⽐ 前期⽐ 当初
予想⽐

売上⾼ 48,932 100.0％ 93.5％ 39,349 100.0％ 80.4％ △3,516

売上総利益 23,375 47.8％ 93.5％ 18,432 46.8％ 78.9％ △1,938

販管費 21,148 23.5％ 97.5％ 18,490 47.0％ 87.4％ △648

営業利益 2,226 4.5％ 67.5％ △59 −％ −％ −
経常利益 2,316 4.7％ 69.3％ 25 0.1％ 1.1％ △1,269

当期利益 1,394 2.8％ 73.2％ △304 −％ −％ −

（単位：百万円）
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2019/9実績 2020/9実績 前年同期⽐ 2020/9予想 予想⽐ 2021/3
予想

売上⾼ 2,031 409 △79.8 538 △23.9 1,688
営業利益 293 △71 − △38 − △23
経常利益 294 △53 − △32 − △5
純利益 178 △73 − △65 − △44
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１Ｑ 89.4％ダウン ２Ｑ 80.5％ダウン

前年売上 構成比（％） 本年売上 構成比（％） 前年売上 構成比（％） 本年売上 構成比（％）

13.6億円 11.2 1.4億円 2.7 18.1億円 13.9 3.5億円 3.9

３Ｑの見通し 55.7％ダウン ４Ｑの見通し 4.2％ダウン
前年売上 構成比（％） 本年売上 構成比（％） 前年売上 構成比（％） 本年売上 構成比（％）

13.9億円 11.6 6.1億円 5.7 10.9億円 9.3 10.2億円 7.3
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１Ｑ 10.1％ダウン ２Ｑ 3.2％ダウン

前年売上 構成比（％） 本年売上 構成比（％） 前年売上 構成比（％） 本年売上 構成比（％）

4.3億円 3.5 3.8億円 7.2 4.6億円 3.5 4.4億円 4.9

３Ｑの見通し 14.3％アップ ４Ｑの見通し 23.7％アップ
前年売上 構成比（％） 本年売上 構成比（％） 前年売上 構成比（％） 本年売上 構成比（％）

5.3億円 4.4 6.1億円 5.6 5.4億円 4.6 6.7億円 4.8
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プライベートブランドの最上位に位置づ

けされるライフスタイルブランド

トラディショナルでシンプルなスタイル

を基軸に、上質な素材、日本が誇る職人

の手仕事にこだわることで、失われつつ

ある技術を次の世代に継承する。

2021年1月 台東区蔵前にカフェと工房

を併設した体験型フラッグシップストア

「エティアム蔵前」がオープン予定
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バッグデザイナー兼社長

アントニオ・クリスティアーノ氏が手がける

イタリアのブランド。

NPBとして伊勢丹メンズ及びネクストラグ

ジュアリーオンラインストアで販売

ネクストラグジュア
リーとは

メンズクラブをはじめ

数々のファッション誌

の編集長を歴任した戸

賀敬城氏による、時代

を超えた上質で色気の

ある新しいラグジュア

リーを提案していくプ

ロジェクト。
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日本発のクラシコバッグブランド

色を幾重にも重ねて色彩を表現する伝統的な革

の染色技法「パティーヌ」を取り入れ、手染め

による美しい仕上がりと独特なグラデーション

が特徴。

重厚感のある表情に機能性を加えた、

イタリアと日本のモノ作りが融合したモダンク

ラシックなアイテムたち。

メンズPBとして伊勢丹メンズ及びネクストラ

グジュアリーオンラインストアで販売
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スマートピープルは、変わりゆく現代のライフスタイルの中で

ほんとうに良いものをつくり、永く大切に使ってもらうことを提案する革製品のプライベートブランド。

インドのコルカタ地方で生産することは、手頃な価格で優れた品質を実現するというだけではなく、

日本のものづくりの高い技術を途上国の発展に役立てたいという想いがあります。
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決算年⽉ 2017年3⽉
（連結）

2018年3⽉
（連結）

2019年3⽉
（連結）

2020年3⽉
（連結）

2021年3⽉
（連結予想）

１株当たり
配当⾦ （円） 27.00 27.00 30.00 30.00 30.00

配当性向 （％） 29.9 35.8 40.6 52.6 −
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